*

o
SCHULER

GUTE WEINE SEIT 1694 &3

Medienmitteilung
Seewen, 29. Oktober 2024

«Fellini fifvor Rosé-Tonic»:
fiunf vor neuem Genuss

Die Schuler St. Jakobs Kellerei lanciert ein neues, weinbasiertes Ready-to-Drink-Getrdnk:

«Fellini fiifvor Rosé-Tonic». In enger Zusammenarbeit mit der Goba AG Mineralquelle

und Manufaktur ist ein charaktervolles prickelndes Getrdnk aus Roséwein und Appenzell

Mineral, angereichert mit einer Alpenkrdutermischung entwickelt worden. Dieses

Produkt verkorpert die perfekte Symbiose aus Tradition, Innovation und modernem

Lifestyle und erdffnet eine neue Dimension des Genusses.

Die Schuler St. Jakobs Kellerei, die fur ihre
hochwertige Produktentwicklung bekannt ist,
erweitert mit diesem neuen Mischgetrank ihre
Traditionsmarke «Fellini». Markus Naewie, CEO
der Schuler St. Jakobs Kellerei, betont: «Die
Entwicklung des ,Fellini flifvor Rosé-Tonic’
spiegelt nicht nur unser Engagement fir hoch-
wertige und innovative Produkte wider, sondern
auch den aktuellen Trend hin zu Ready-to-
Drink-Getranken mit niedrigerem Alkoholgehalt.
Insbesondere die jingere Generation hat starker
das Bedurfnis, weniger Alkohol zu konsumieren.
Mit einem Alkoholgehalt unter vier Volumen-
prozent setzen wir auf leichten, erfrischenden
Genuss, der drei spannende Geschmacksnoten
vereint: sUss, sauer und bitter.»

Roland Wehrli, Mitglied der Geschaftsleitung
der Goba AG und verantwortlich fur Innovation,
Produktion und Logistik, betont: «Die Schuler
St. Jakobs Kellerei und die Goba AG Mineral-

quelle und Manufaktur legen grossen Wert

auf die Herstellung von einzigartigen Produk-
ten, die sowohl einen regionalen Bezug haben
als auch durch Innovation Uberzeugen. Damit
wollen wir uns differenzieren und die Kunden
immer wieder aufs Neue Uberraschen. Gleich-
zeitig liegt uns, wie auch der Schuler St. Jakobs
Kellerei, viel daran, Genuss grosszuschreiben
und im Einklang mit all unseren natirlichen
Ressourcen zu arbeiten», so Wehrli weiter.

Ein spielerischer Name mit Bedeutung

Die Schuler St. Jakobs Kellerei hat die Agentur
Neoviso AG mit der Konzeption der strate-
gischen und visuellen Identitat des Produktes
beauftragt. Diese Partnerschaft unterstreicht
das Bestreben der Schuler St. Jakobs Kellerei,
mit «Fellini fifvor Rosé-Tonic» ein Produkt auf
den Markt zu bringen, das inhaltlich als auch
visuell Uberzeugt. Der Name «flifvor» symboli-
siert die Vorfreude, die entsteht, wenn es «finf
vor etwas zu erleben» auf der Uhr zeigt. Dieser
Gedanke wird im Design der Verpackung auf

SCHULER ST. JAKOBS KELLEREI - FRANZOSENSTRASSE 14 - CH-6423 SEEWEN (SZ) - SCHULER.CH


https://www.schuler.ch/
https://www.schuler.ch/

*

o
SCHULER

GUTE WEINE SEIT 1694 &3

spielerische Weise aufgegriffen —in Form von
«fufvor Abgabetermin». Die Verpackung zeigt
die Skizze eines unfertigen Kreativ-Brainstor-
mings. Diese Prasentation soll gezielt Auf-
merksamkeit wecken und die Konsumenten
neugierig auf das Produkt machen. Zudem wird
die Weiterentwicklung des Designs durch die
Community in einem offenen Dialog voran-
getrieben, was dem Produkt eine zusatzliche
Dynamik verleiht und die Konsumenten aktiv in
den kreativen Prozess einbindet.

Funf vor neuem Genuss

Maochten Sie Ihren personlichen «flifvors-Moment erleben
und das neue Produkt degustieren? Dann nennen Sie

uns lhre Postadresse und das Paket mit vier Flaschen
«Fellini fifvor Rosé-Tonic» geht gleich an Sie raus.

Mehr Informationen und Bilder

Far einen Einblick in die Entstehungsgeschichte von
«flifvor Rosé-Tonic» besuchen Sie die Landingpage:
www.fuefvor.ch oder den Instagram-Account @fuefvor

Weiterfuhrende Informationen zur Unternehmensgruppe

Pre-Launch «Fellini fiifvor Rosé-Tonic»

Ab dem 1. November 2024 ist der erste Filler
vom neuen prickelnden Mischgetrank mit
unverwechselbarem Geschmack in der Glas-
flasche (33 cl) im Handel erhaltlich. «Fellini
fufvor Rosé-Tonic» besteht aus 28 Prozent
«Fellini» Rosé-Wein aus dem Veneto (ltalien),
Appenzell Mineral und einer geheimen Misch-
ung von acht Alpenkrautern. Begleitet wird der
Pre-Launch von einer ersten umfangreichen
kommunikativen Aktivierung, digitaler Prasenz
und Massnahmen am Point-of-Sale.

finden Sie in der Pressemappe sowie aktuelles Bildmaterial

in Hochauflésung im Mediendownload.

Weitere Auskiinfte

Joanna Peyer
Medienverantwortliche
T+41763216124
j.peyer@pillowandpepper.com
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